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Ferramentas de busca na Web

E Ferramentas de busca (search tools)

E Existem desde os primordios da Internet e sua cricdo foi motivada
pela necessidade de localizacao dos seus recursos informacionais.

E Archie T busca arquivos em repositorios de ftp (muito antiga).
Veronica e Jughead i busca conteudo nos Gophers.

E Ferramentas de busca na Web

E S4o Websites especializados em buscar e listar paginas da Internet a
partir de informacdes (palavra-chave ou assunto) fornecidas pelo
utilizador.

E Surgimento motivado pelo aparecimento da WWW.
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Ferramentas de busca na Web

E S&o centenas de ferramentas e bilhbes de paginas Html.

E Tipos
Diretorios (catalogos por assunto)
Motores de busca (indices)
Metamotores (multibuscadores)

E A principal diferenca é a forma como seus bancos de dados sao
compilados.

E Possuem caracteristicas especificas que determinam o tipo,
numero e qualidade dos recursos recuperados, que podem variar
enormemente.

E O entendimento das caracteristicas de cada ferramenta aumenta
a eficiéncia na procura dos recursos informacionais.
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Ferramentas de busca na Web

E Motores de busca

E Surgiram quando o numero de recursos na Web adquiriu proporgdes que
impediam a sua coleta manual e também a busca atraves de navegacao.

E Sao formados por 4 componentes: um rob0, que localiza e busca
documentos na Web; um indexador, que extrai a informacao dos
documentos e constréi a base; o motor de busca propriamente dito;
a interface, que é utilizada pelos usuarios.

E Os rob0s (spiders ou aranhas) vasculham a Internet em intervalos
regulares (1 ou 2 meses) visitando sites, lendo seu contetdo e seguindo
seus links para outras paginas.

E Os documentos encontrados pelos robds sdo encaminhados aos
indexadores, que extraem a informacao das paginas html e as
armazenam em uma base de dados.
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Ferramentas de busca na Web

E Motores de busca

E Localizagcao da informacéo:

Uma pagina Web é usada para efetuar a pesquisa na base de dados.
O usuario formula a consulta através de combinacdes de palavras-
chave, que é transmitida ao motor de busca propriamente dito.

O programa (mb) localiza na base de dados os itens que devem

constituir a resposta.
O programa (mb) ordena os resultados colocando os mais relevantes

em primeiro lugar na lista de resultados (descricdo dos sites e links).

E Foco na abrangéncia das bases de dados, que podem alcancar centenas
de milhbes de itens, e ndo na seletividade.

E O usuario pode sugerir sua URL ao invéz de esperar que o sSite seja
encontrado pela varredura do robo (ou robss trabalhando em paralelo).
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URL onde podem ser URL onde podem ser URL onde podem ser

Base de dados de

Motor de busca genérico @ ———————— I
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Ferramentas de busca na Web

E Motores de busca

E Alguns exemplos: (www.google.com.br)
(www.yahoo.com.br)
(www.exalead.com/search)

E Motores de busca tematicos: (www.findsounds.com)
E Motores com linguagem natural: (start.csail.mit.edu)
E Principais diferencas entre os motores

E Tamanho e freqiiéncia de atualizacdo da base de dados, critérios de
indexacéao, critérios para inclusao de paginas, interfaces e recursos de
busca oferecidos e critérios de ordenacéo dos resultados.
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Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca

E Referentes ao tamanho da base de dados:

E medido em nimero de paginas da Web e importante para que a
ferramenta seja considerada boa. Atualmente os valores néo sao
divulgados e as melhores contém cerca de 60% da Web.

Google 2.1 hillion 101k
MSM 5.0 hillian 150K
vahoo +.2 hillion SO0K > 20 bilhes
(estimate)
Ask leeves 2.9 hillion \1D1K+/
N

Fonte: Sullivan, Danny. Search Engine Size Wars V Erupts. [online] Disponivel na Internet via www. URL:
http://blog.searchenginewatch.com/blog/041111-084221. Arquivo capturado em 29 outubro 2007.
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Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca
E Referentes aos critérios de indexacao (inclusdo da palavra no indice):

O indice contém todos os termos que podem ser usados na busca de
informacdes e a URL das paginas que os contém, dados sobre a
posicao das palavras na pagina e tags HTML.

Existem varios critérios de indexacao:

- Inclusao de cada palavra do texto visivel das paginas;

- Inclusao das palavras que ocorrem com frequiéncia,

- Incluséo de palavras e frases importantes contidas no titulo ou nos
cabecalhos e nas primeiras linhas;

- Inclusao de termos que nao fazem parte do texto visivel:
metatags de classificacao, de descricdo, de palavras-chave e

texto ALT do tag Image.

Um termo soO sera encontrado se estiver contido no indice. Logo,
0s critérios usados para encontrar os sites e indexa-los influenciam o

resultado das buscas.
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Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca

E Referentes aos critérios para inclusdo de paginas:
Determinam o niumero de itens nas bases de dados dos motores.

Principais critérios:
- Inclusdo na base de todas ou a maioria das paginas de cada site;
- Inclusdo apenas da home page e algumas paginas principais;
- Incluséo de mensagens de grupos de discusséao, sites de ftp
e gophers;

Paginas que NAO sio incluidas nos motores de busca:

- Sites que requerem senha de entrada ou paginas atras do Firewall;
-P8ginas com o Metatag Meta Robot
- Paginas isoladas (n&o referenciadas por outras paginas);
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Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca

Web invisivel (web profunda ou deep web):

- No passado: paginas com frames, image-maps e dinamicas.

- Atualmente:i Sear chabl e databaseso, p8gi
provenientes de uma consulta especifica e paginas com
<meta name="robots" content="noindex, nofollow">.

“L_SURFACE
¥ ,‘wuﬁq

) o

A Web profunda € de 1000 a 2000 vezes maior
que a web superficial (Bergman, 2001).

Onde encontrar: via Google (buscar por health
database ou base de dados saude)




Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca
E Referentes a frequéncia de atualizacéo da base de dados:

As bases de dados precisam ser atualizadas periodicamente para

adicionar novas paginas, deleta-las ou incluir modificacdes das
existentes.

Cada motor tem sua propria estratégia e tecnologia.

Principais estratégias:

- Atualizacdo completa da base pelo menos uma vez por mes;

- Atualizacdo semanal para paginas mais populares entre usuarios e
gue mudam com frequiéncia;

- Atualizacao diaria de novas URLSs e links mortos;

Cada motor leva um tempo para adicionar na base uma pagina nova
coletada pelo rob6 ou submetida pelo usuario. (meses) (pago 48h)
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Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca
E Referentes as interfaces e recursos de busca:

Dois modos de busca:

- Simples (leigos - auxiliada por janelas e com conectivos booleanos
Inseridos automaticamente entre os termos);

- Avancada (experientes - expressoes booleanas complexas);

Atencéao: espaco sera AND (Google e Yahoo) i cuidado com OR !

Outros recursos oferecidos: busca por frase, proximidade de palavras,
sensibilidade a caixa de caracteres, dominio, tipo de arquivos, idioma.

Como néao existe padronizacao, recomenda-se:
- Leitura das paginas de ajuda da ferramenta,
- Consulta de tabelas comparativas em revistas especializadas ou na
Internet.
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Ferramentas de busca na Web

E Principais diferencas entre os motores de busca

E Referentes aos critérios de ordenacéao dos resultados:

Tem a finalidade de permitir que os melhores sites (mais relevantes)
aparecam em primeiro lugar nos resultados mostrados.

Para um mesmo numero de resultados, a melhor ferramenta € aquela
gue traz itens mais relevantes entre os primeiros resultados.

Os motores utilizam algorimos de ordenacao de resultados com critérios
tais como:

- Alocalizacao e frequéncia de ocorréncia das palavras na pagina;
Freqiéncia de ocorréncia das palavras e a proximidade delas;
Densidade com que um termo € usado em cada documento;

P&ginas muito referenciadas em outros sites ou sites importantes;
Motores hibridos atribuem maior relevancia aos sites de seu diretorio

Os algoritmos de ordenacao por relevancia sdo um dos maiores fatores
diferenciais de competicao entre os motores e nao sao revelados.
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Ferramentas de busca na Web

E Metamotores (multibuscadores)

E Seu surgimento foi motivado pelo fato de que melhores resultados em
uma pesquisa sao obtidos com o uso de varias ferramentas diferentes.

E Permitem a execucéo da busca em mais de uma ferramenta (diretorios
ou motores) e exibem os resultados encontrados em uma so lista.

EN«oOo possuem bases de dados e fornec
mais relevantes de varias ferramentas.

E Fazem um pré-processamento da consulta do usuario para prepara-la
para submissao a cada ferramenta.
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Ferramentas de busca na Web

E Metamotores (multibuscadores)

E Alguns exemplos:

(www.dogpile.com)
(search.carrot2.org/stable/search) (1)
(www.etools.ch) (1)

(1) Clustering - agrupamento dos resultados em categorias

E Algumas desvantagens dos metamotores:
Os recursos de busca de cada motor, tornam-se inacessiveis.
As buscas levam mais tempo devido ao processamento para compilar
0s resultados e porque a resposta final sera a da ferramenta mais lenta.

E Quando usar:
Quando nao encontrar muitos resultados pesquisando em um sé motor.
Para determinar qual ferramenta traz as melhores respostas para uma
determinada consulta e em buscas simples.
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Ferramentas de busca na Web

E Fundamentos de Search Engine Optimization (SEO)

E O que e SEO?

Um conjunto de acdes com o objetivo de potencializar o
posicionamento de um site nos resultados naturais (organicos) dos

mecanismos de busca (Google, Yahoo e Bing), angariando mais
visitantes e conseguentemente mais conversoes.

O aumento de visibilidade nas buscas organicas faz com que vocé
esteja ao alcance de mais pessoas, gerando mais visitas, ou seja,
aumentando o trafego organico. Se vocé estiver otimizado para 0s
termos corretos, que estejam alinhados com o seu publico-alvo, estas
visitas podem gerar conversoes (vendas, visualizacdes de pagina,

leads, assinantatura de feeds, etc).
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Ferramentas de busca na Web

o0 Gestao na area da Saude - Faca Unigranrio - unigranrio.br o
pos.unigranrio_br/gestao/saude -

Cursos de Gestdo na Area da Salde: faga a sua inscricdo agora e garanta sua vaga
Matriculas Abertas - Invista em Vocé

Cursos: Gestdo Hospitalar, Dermatologia, Enfermagem, Nutric3o & Esporte, Politicas Sociais, Odontologia, Teologia. Ciéncia da religi...

O Cursos Area Da Salde o O Cursos Direito Oy
O Cursos de Tecnologia Q) O Cursos De Gestio o

o Especializacdo no Ibmec - Inscricdes Abertas o
www.ibmec.br/Pés/Especializagiio ¥  (21) 4020-5610

Faca Especializagdo Em Direito d¢

Programas de graduacdo: Jornalisr O - IMecinica, Engenharia de Pr.__
O Direito do Trabalho & - Q7 O OS C Iq u eS

¥ Rua Carolina Mé&ier, 11, Rio de Ji

o Especializacao saude publica - A Sua Nova Pds-Graduacdo. @
www.posfg.com_bricardiologia/lFG ~

Aqui Vocé Conta Com Os Melhores Professores. Inscreva-sel O Seu Futuro @ Agora.

o Post-MBA Gestdo em Saude - UFRJ - ufrj.br o
coppead.ufri.br/ ¥

Novos modelos de gestdo e inovacBo dos atuais sistemas de saude.

Especializacdo em saude publica - Fundacao Oswaldo Cruz (Fiocruz ... @
https://portal fiocruz br/pt-br/content/saldde-pablica-2 «

“oltado a profissionais de sadde graduados ligados a area da saldde ou areas afing, o curso busca
introduzir o aluno no campo da saltde coletiva e gerar .

Inscricbes abertas p~"~ -7t o o f o o ~o=he—f=t Fiocruz @

H = -~
mEERIErEZ 909% dos C|iques seudement-- ¥

tenham interesse no campo da sail

Curso de Especializacdo em Saude da Familia - Faculdades Souza ... @

www souzamarques . br/saude/.  /saude/107-curso-de-especializacao-em-saude-da-fami... ~
Especializacéo em Saude da Familia. Objetivos: Qualificar profissionais da area da salde para atuarem
na Estratégia Salde da Familia, com competéncia para ...

Links patrocinados
(aqui vocé paga)

Busca organica
(aqui vocé nao paga)
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Ferramentas de busca na Web
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Fonte: Advanced Web Ranking. CTR Study. Disponivel em:
<https://www.advancedwebranking.com/cloud/ctrstudy/>. Acesso em: 17 jul. 2017.

Trafego por  Paginal -91,5% Trafego por  Resultado 1 - 34,14 %
pagina: Pagina2 - 4,8% resultado: Resultado 2 - 17,63 %
Pagina3 - 1,1% Resultado 3 - 11,03 %

Pagina4 - 0,4% Resultado 4 - 7,63 %

Resultado 5 - 5,53 %
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Ferramentas de busca na Web

E Fundamentos de Search Engine Optimization (SEO)
E Principais técnicas:
Titulo da pagina
Meta tags, especialmente a Meta Description
Qualidade da URL
Popularidade (PageRank)

Relevancia da palavra-chave no site
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Ferramentas de busca na Web

Titulo da pagina

m'G https://www.google.com.br/?gws_rd:ssl#q=smartphone+j7+prime&spf:150(8 p ~-a8d |r(!5 smartphone j7 prime - Pesqu... xl ‘ {E * @

GO@gle smartphone j7 prime m Q =

Todas Shopping Imagens Noticias Videos Mais Configuracdes Ferramentas

Aproximadamente 1.470.000 resultados (0,28 segundos)

Resultados no Google Shopping para smart.... Patrocinados

>
Smartphone Smartphone Smartphone Smartphone Smartphone
Samsung Galaxy Samsung Galaxy Samsung Galaxy Samsung Galaxy Samsung Galaxy
R$1.002,36 R$1.002,36 R$1.025,99 R$1.025,99 R$1.079,91
Extra.com.br Pontofrio.com Americanas.com Submarino Magazine Luiza

Smartphone Samsung Galaxy J7 Prime Duos Dourado ... - Ponto Frio
www.pontofrio.com.br » Telefones e Celulares > Smartphones » Android

%% H Kk Avaliagdo: 4,6 - 208 comentérios

Smartphone Samsung Galaxy J7 Prime Duos Dourado com 32GB, Tela 5.5", Dual Chip, 4G,
Camera 13MP, Leitor Biométrico, Android 6.0 e Processador ...

Smartphone Samsung Galaxy J7 Prime 32GB SM-G610M - Zoom
https://www.zoom.com.br > Celulares e Telefones > Celular e Smartphone ~

% Hk & Avaliag@o: 4 - 35 comentérios - R$999,27 - Em estoque

Boa performance e cameras de qualidade no Smartphone Samsung Galaxy J7 Prime. 4G Android

L ST g— | g—— :
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Ferramentas de busca na Web
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